enerar el Camnio garantiza el exito

ntendemos por estrate-
Egias visionarias a aque-

llas que redefinen los
términos de competitividad para
un sector de mercado, ofrecien-
do nuevos beneficios que son
aceptados rapidamente; tal es
el caso de Microsoft en los 80’s
y Google en los 90’s los cuales
crearon nuevas formas de hacer
negocio y transformaron Ia in-
dustria donde se desempefian.

Para facilitar el desarro-
llo de estrategias visionarias
debemos tener en cuenta la
infraestructura cambiante, mas
aun en esta época de cambios
acelerados y profundos. Innova-
ciones tecnoldgicas tales como
la maquina a vapor, la eleciri-
cidad, el teléfono entre otras,
revolucionaron la manera de
hacer las cosas frayendo como
consecuencia un cambio en las
industrias las cuales adoptaron
estas innovaciones luego de
un largo proceso. Hoy en dia el
patron es algo diferente con la
tecnologia, debido a que esta
evoluciona constantemente por
lo que no se puede tener un
patron estable a ser adoptado
por las empresas.

Otro factor es la ventaja de
ser lideres del cambio. Es cono-
cido que en ausencia de equi-
librio, adaptacion es la mejor
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mos ser habiles seguidores sino
también guiar el camino, lo cual
hara mas facil nuestros proce-
sos de fransicion debido a que
adonde queremos llegar, esta-
remos mejor preparados. No
debemos olvidar ser objetivos
en la evaluacion de riesgos
y beneficios al plantear una
nueva estrategia debido a que
por el clima de incertidumbre
actual se suele ser pesimista
al intentar cosas nuevas.

Un factor adicional es el de
contar con los recursos y habi-
lidades necesarios para llevar a
cabo una transformacion. Den-

fro de estos podemos destacar
las siguientes:

Vision de cambio para fo-
calizar el esfuerzo de los par-
ficipantes hacia un panorama

comiin sobre como evolucionara
el mercado y sobre como seran
los roles de creacion de valor de
todos los implicados.

Plataforma de cambio son
las practicas y estandares de-
finidos que ayudan a organizar
y dar soporte a las actividades
de los participantes permiiendo
hacer mas con menos. El apa-
lancamiento que proveen esta
en la facilitacion del desarrolio
y eficientes mecanismos de
interaccion

Recursos. y actitudes de
cambio los cuales persuadiran a
los participantes sobre el interés
de la compaiiia en llevar a cabo

iniciativas de transformacion

Hoy en dia sectores tales
como salud, medios de pago
electronicos, energia alternativa,
publicidad entre otras presentan
oportunidades para generar
estrategias fransformadoras. Si
bien es cierto que las grandes
compaiiias tienen mayores
ventajas de generar el cambio
en una industria, las pequenas
compaiias pueden ganar cre-
dibilidad asociandose a otras
mas grandes. No olvidemos
que el cambio es constante y
mas vale ser lideres de este
para poder ser competitivos en
el fargo plazo.

eberiamos preguntar-

nos por qué la cultura

del ahorro no esta pre-

sente en el ambito familiar y
también preguntamos sobre
los beneficios que alcanzaria-
mos si lograramos aplicarla en
la economia familiar tomando
algunas medidas como por
ejemplo: Destinando al ahorro
del 5% a 10% de nuestro ingre-
so mensual, trazandonos una
meta y un propdsito en iempo
y dinero. También podemos

puesto, haciendo un listado de
las principales necesidades del
hogar y comprar solamente lo
necesario.

Use las tarjetas de crédito
cuando las ofertas le favorezcan.

Controle y utilice la energia
eléctrica y el agua razonable-
mente, cambiando habitos de
consumo, y realizando el man-
tenimiento de las instalaciones.
La cultura del ahorro también
debe de constituirse en politi-
ca permanente y sostenida a

- R e R A i L

LA CULTURA DEL AHORRO

la situacién actual en la que
se avecina una recesion de la
economia mundial, la cual de
todas maneras influenciaraen la
economia de nuestro pais. Por
lo que es necesario planificar y
ejecutar un proyecto de ahorro
de costos en las diferentes areas

0 insumo llegaria a nuestro
local directamente por cuenta
del proveedor, ahorrariamos
aun mas en tiempo y dinero.
El saber calcular nuestros
costos de fabricacion, pro-
duccion o comercializacion,

para lo cual es necesario
tnmar on rMianta tndne Ine J




